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第 1部

皆さん、こんにちは。

株式会社矢動丸プロジェクトの前田と申します。

本日は、金融システム研究会、金融マーケティン

グ研究会の皆様に、「金融機関におけるDX時代に

とるべき広告戦略とは？」というテーマにてお話をさせ

ていただければと思っております。

Slide 2　講師紹介

まず、本題に入る前に、私自身のこと、そして私自

身の会社――矢動丸プロジェクトのことを少しお話し

させていただければと思っております。

私自身は、大学を出てから数社で営業をした後に、

私自身の父が創業して今で 38期目を迎える矢動丸プ

ロジェクトという、独立系の総合広告代理店で仕事を

しております。

業務の内容は、一般的にイメージされる広告代理

店という、電通さんとか博報堂さんとか、そういうと

ころがやっていらっしゃるような業務を独立系として

やっておりまして、それ以外に、テレビ番組「賢者の

選択」のプロデューサーであったり、経営者のネット

ワークである「賢者の選択リーダーズ倶楽部」という組

織を立ち上げて、事務局長等もさせていただいており

ます。
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2020 年 12 月度合同研究会
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Slide 3　矢動丸プロジェクトについて

矢動丸プロジェクトのことをお話しさせていただき

ます。

私どもは主に 3つの事業領域がございまして、1つ

目が広告代理業。2つ目が、テレビ番組のプロデュー

ス。3つ目が経営者コミュニティの運営という形になっ

ております。

総合広告代理店というのは、先ほども申しましたが、

電通さんとか博報堂さんがやっていらっしゃるような

業務で、私がやってきた事例を少しお話しできればと

思っております。

Slide 4　担当プロジェクト事例

3つの事例をお持ちしました。
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Slide 5　担当プロジェクト事例

1つ目はセイコーホールディングス様。時計のセイ

コーさんですね。動画を中心としたブランドのコミュ

ニケーションというようなことを私どもでお手伝いさせ

てもらっておりまして、今だったらセイコータイミング

チームのビデオだったり、セイコーの歴史をひもとく

ような映像制作、そういうところを、主にコーポレー

ト部門の方と一緒にお仕事をさせてもらって、もうこ

れも長くやらせていただいております。

Slide 6　担当プロジェクト事例

あとは、YKK AP様。建材屋さんですね。YKKさ

んにおいては、例えばテレビ CMであったり、野球

場の看板、屋外看板といったメディアのバイイングを

やることもわれわれの大きな仕事の一つです。

この CMの制作とか、こういうのは、ほかさんもし

くは YKKさん自身がやられていますけれども、こう

いう枠の売り買いというようなこともわれわれの仕事

の領域になってまいります。
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Slide 7　担当プロジェクト事例

もう一つ御紹介させていただくのは、飯田グループ

ホールディングスさんですね。ハウスメーカーですけ

れども、飯田グループは 6社が統合して上場されてと

いうことがありまして、私どもでは、日経新聞の上で

上場の広告みたいなものをやるときに、そのデザイン

のところから、もちろん日経新聞のバイイングというよ

うなことをやってみたりだったりとか、あとは 6社が

統合してブランドをよりアピールしていくぞというとこ

ろにおいて、このような象徴的なクリエイティブを制

作して、これも日経新聞だったかと思いますけれども、

展開させていただく。

このような形で、幅はかなり広く、私自身でいうと

たぶん 126社とか今まで 10年ぐらいでやらせていた

だいていますけれども、要は、企業さんのニーズとい

うものをいかにコミュニケーション――新聞だったり

テレビだったり、もしくはポスターだったり、ちょっと

したビデオだったり、チラシかもしれない、そういう

ものに載せて届けるのかということを常に考えてやっ

ているのが、私どもの仕事の広告代理業の部分です。

Slide 8　テレビ番組「賢者の選択」

続いて、TV番組のプロデュースについてお話しし

ていきます。

一つ、この「賢者の選択」という番組。これは私ど

もが実は制作して運営していますけれども、この番組

は、2004年から毎週ずっと放送しておりまして、今

で 800週を超えてきたという長寿番組です。


