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第 1部

皆さん、こんにちは。
株式会社矢動丸プロジェクトの前田と申します。
本日は、「金融機関とそのクライアント企業におけ

るデジタル（DX）時代の IR戦略のあり方」というテー
マで講演をさせていただきます。
皆様にとっては釈迦に説法という内容も非常に多い

かと思いますが、優しい目で聞いていただいて、でも
その分、少しでも皆様のお役に立てればいいなと思っ
ておりますので、今日はよろしくお願いいたします。

本日の講演の概要についてお伝えさせていただき
ます。
第 1部、Vol.1として、私どもの「矢動丸プロジェク

ト紹介」の後に、「投資環境の変化」、「IR関連トピッ
クス」というテーマでお話しさせていただきます。
第 2部は「変化への対応」、「求められるこれからの

IR戦略」、そしてそれに対応した「IRソリューション」と
いう形でお話をさせていただければと思っております。
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2021 年 11 月度合同研究会
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Slide 3　自己紹介

早速ですが、自己紹介をさせていただきます。
私は、株式会社矢動丸プロジェクトという会社で副
社長をやっている、前田雄大と申します。
私自身は、広告代理業である矢動丸プロジェクトで

長らくアカウント、クライアントのサポート等をさせて
いただいてはいますけれども、少し変わったポジショ
ンとしては、「賢者の選択」というテレビ番組のプロ
デューサーを務めております。

Slide 4　矢動丸プロジェクトについて

話が前後しますが、この矢動丸プロジェクトの事業
領域について簡単にお伝えしますと、今申し上げたと
おり総合広告代理店であり、テレビ番組のプロデュー
スであり、経営者コミュニティの運営という、そんな
ことをやっている会社です。
詳しくはホームページ等を御覧いただければ幸い

です。
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Slide 5　テレビ番組「賢者の選択」

お話しした、テレビ番組「賢者の選択」というのが
私どもの大きな特徴で、2004年から 17年にわたっ
て放送している番組です。
この番組は毎週ゲストの経営者の方にスタジオに

お越しいただいて、ビジョンとか思いというのをかな
りしっかりとロングで聞いていくというものをコンセプ
トにして、毎週毎週、800回ほど放送を重ねてまいり
ました。

Slide 6　「賢者の選択」ご出演企業

800回ですので、もうここの一部抜粋では書き切れ
ないですけれども、第 1回、2004年の楽天の三木
谷さんを皮切りに、多くの経営者に御出演いただいて、
ここまでやってまいりました。
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Slide 7　「賢者の選択」と IRの関係性

今日、なぜこんなお話をしたかというと、私どもが
今日お話しさせていただくIRというテーマがどう関連
があるかということです。なぜ広告代理店で TV番
組のプロデューサーであるこの前田が IRのお話をす
るかと申しますと、実は、「賢者の選択」で 17年間、
800名の経営者に出ていただいて、真の企業情報と
いいますか、彼らのビジョンだったり、思いだったり、
成長戦略というのを生の声でずっと聴かせていただき
ました。
これが実は IRという分野で非常に大切なことであ

る、企業の、ある意味「素の経営情報を公正にしっか
り伝える」というものと役割としては非常に近くて、多
くの御出演いただいたゲストの方から、「IRにすごい
役に立ったよ」という声をいただくようになりまして、
そうやってくる中で、我々自身の業容も実は企業様が
IR戦略についてサポートさせていただくというほうに
深化してきたという歴史がございます。
なので、私ども自身は金融機関の皆さまと比べると、

株式市場というところの真のプロフェッショナルだとい
うわけではないのですが、企業が世の中に対してど
のようなことを伝えてメッセージングしていくことが IR

的にマーケットにどのような反応を及ぼすのかという
ことに関しては、広告代理店というちょっと変わった
立場からそれに関わってきたという経歴だと思ってお
りますので、本日、このような機会をいただくことが
できました。

金融機関とそのクライアント企業におけるデジ
タル（DX）時代の IR戦略のあり方
少し長くなりましたが、私自身のお話はこのくらい

にさせていただきまして、ここから、本日の本題であ
る「金融機関とそのクライアント企業におけるデジタ
ル（DX）時代の IR戦略のあり方」ということでお話を
させていただきます。


